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Il piano di comunicazione dell’edizione 2009 prevede una campagna 
su media locali e nazionali, generalisti e specializzati, che consentirà 
di raggiungere tutti i target di riferimento: aziende, Enti, associazioni, 
visitatori, giornalisti. Con una copertura completa da ottobre 2008 fi no a 
febbraio 2009. La campagna pubblicitaria di BtoBe sarà di forte impatto 
e particolare chiarezza e consentirà, così, di comunicare al meglio tutti 
gli aspetti della manifestazione: dall’importanza della parte espositiva 
fi no al programma di convegni, dagli incontri tra le aziende fi no alla 
presenza di ospiti di rilievo. 

La campagna pubblicitaria

100.000 cartoline distribuite
300 uscite su quotidiani e periodici
3.000 passaggi su radio
1.000 spazi affi  ssionali
 manifesti 70x100
 manifesti 6x3
 vele itineranti 
60.000 destinatari raggiunti con direct mailing
100 banner web
5.000 gadget 
100 comunicati stampa

Diff usioneil 6x3

il catalogo

l’impresa
    si fa incontro

l’impresa si fa incontro

20-23 Febbraio 2009
Tito (pz) Quartiere Fieristico EFAB

il salone dei prodotti e servizi per le imprese
spazi espositivi, seminari, workshop, animazione e tanto altro

programmazione
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Segreteria organizzativa
Scai Comunicazione

Via Angilla Vecchia 143
85100 Potenza

Tel./Fax 0971.46611
info@btobe.it

Sito Internet
www.btobe.it

www.scaicomunicazione.com


